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O jornalismo no mundo pds-metafisico:
reflexdes sobre a pratica na era das
subjetividades

Arthur ltuassu

Introducdo

epois que varios fantasmas do passado visitaram sua tenda, as vésperas da

guerra, Ricardo III, na pega de William Shakespeare, acorda assustado,

fragil e temeroso do seu mais novo e pior inimigo: “Oh, minha covarde
consciéncia, como me afliges”. O ignébil, repugnante, corcunda, a0 menos na obra
shakesperiana, autor das maiores atrocidades para algar o poder, como o assassinato
do préprio irmio, fora entio derrotado por sua propria mente. Na manha seguinte,
enfraquecido, Ricardo III morre no campo de batalha, gritando pelo seu cavalo: “A
horse, a horse, my kingdom for a horse”! (Shakespeare, 1988: 174).

A forma inventiva que Shakespeare di a cena, e que vai se intensificar em
outros personagens como Hamlet e principalmente Falstaff, constitui-se no que
a teoria da literatura candnica chama de “psicologia da mutabilidade”. Segundo
Harold Bloom (1994: 55), a “psicologia da mutabilidade” define a capacidade dos
personagens de Shakespeare de pensar sobre si mesmos e, a partir disso, mudar seu
comportamento, seu rumo na terra, suas agoes.

Para o critico, a obra shakesperiana traz a origem da autotransformagio com
base no entreouvir-se. De acordo com Harold Bloom, trata-se da mais admirivel
das inovagoes literdrias. Segundo ele, hoje, todos nés andamos por ai falando a nés
mesmos, entreouvindo o que dizemos, meditando e agindo com base no que apren-
demos. Isso, para o autor, ¢ nada menos que uma reagio da vida ao que se tornou
necessariamente a literatura. Shakespeare, em seu papel candnico, acrescenta assim
a literatura da imaginagio a ligdo mais dominante e melancélica da poesia: como
falar a nés mesmos.
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A capacidade do texto de construir realidades, apontada pela teoria da literatura,
¢ apenas uma, apesar de importante, das muitas contribuicoes ao desmoronamento
moderno e pés-moderno das nogoes clissicas de sujeito, objeto e representagio, cujo
relacionamento se insere em uma gama infinita de linguagens como, por exemplo,
a ciéncia e também o jornalismo. Este ensaio pretende fazer um breve mapeamento
dessas muitas contribui¢des para a desconstrugio das nogdes classicas de sujeito,
objeto e representagao, no intuito de enfatizar a centralidade do discurso midiitico,
inclusive do jornalismo, na construgio social da realidade, nas ideias compartilhadas
sobre o real, na cogni¢io e na cultura contemporaineas, para entio fazer sugestoes
praticas e concretas para o desenvolvimento da formagio e da pritica jornalistica
nesse contexto pds-positivista, pés-metafisico contemporineo. Afinal, quem ¢ esse
sujeito? O que € o “real”? De que forma podemos “representi-lo”? Quais os limites
dessa representaciao?

De Kant a teoria da comunicacao

Ora, as trés criticas kantianas ao sujeito epistémico moderno, isento, impar-
cial, provido essencialmente de objetividade, ao objeto epistémico moderno, que
poderia existir sem o contexto, sem a linguagem, sem a interpretagio, € 20 CONceito
moderno de signo, que pressupde a relagao de verdade por correspondéncia entre a
representagio que o sujeito produz e o préprio objeto, na interpretagao da realidade,
minam as certezas e os fundamentos da técnica de modo que o que é aceito como
“verdade”, “conhecimento”, ou “reflexo da realidade”, serd, a partir desse ponto,
condicionado pelo ambiente cognitivo e conceitual através do qual a “verdade”, o
“conhecimento” ou o “reflexo da realidade” foram perseguidos (Delacampagne,
1997: 17-18).

Nesse contexto, paira a nogio de signo como uma forma arbitriria ou a
contribui¢io da linguistica de Saussure (2011[1916]), bem como a interpretacao
das culturas pela antropologia simbdlica de Cliftord Geertz (1977) e a origem do
relativismo cultural. Também nesse contexto sao trazidas a tona a invengio freudiana
do inconsciente e a percepgio psicoanalitica de um individuo em constante mal-
-estar com a sociedade (Freud, [1931]1997), com a civilizacio, bem como a verstehen
weberiana, ou seja, a necessidade de se entender o significado da agio pelo ponto
de vista do autor (Weber, [1922] 2011). Sobre a razio e a ciéncia, Kant foi célebre
em proclamar: nio hd como romper os limites da subjetividade. O que escrevemos
nio retrata um real, mas o constroi.

Nesse terreno, a critica pés-marxista e a chegada do filésofo a terra, como disse
Hannah Arendt (1999) sobre Marx, ou a critica pés-frankfurtiana e sua percep¢ao
sobre os processos de dominagio ideoldgica e cultural, alertam para uma realidade
de crise na comunicagio publica contemporanea, incluindo-se o jornalismo, onde
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o entretenimento ¢ a violéncia desmedida absorvem a aten¢io de um cidadio tor-
nado passivo, desinteressado e cinico com rela¢io as possibilidades de harmoniza-
¢do politica da vida social; onde os eventos, espeticulos e personalidades ocupam
quase que completamente o espaco midiitico, produzido problematicamente em
uma configuragio centralizada mas diluidora das responsabilidades éticas, a partir
de uma légica e/ou cultura industrial descontextualizada de seu tempo (Blumler e
Gurevitch, 1995; Coleman e Blumler, 2009; Gomes ¢ Maia, 2008; Gomes, 2004;
Bennet e Entman, 2001; Cappella e Jamieson, 1997 etc.).

N30 2 toa, assombram os discursos reprodutores de uma “identizacio” quase
plena como consumidor do leitor, ouvinte ¢/ou espectador' e a baixa qualidade dos
processos de mediagio, com custos para as realidades mediadas, como, por exemplo,
a politica. Além disso, sdo ressaltadas pela literatura especializada contemporinea a
falta de espagos argumentativos e deliberativos no ambiente midiitico e a reduzida
representatividade no campo, de visibilidade absurdamente concentrada. Nesse
contexto, fica a pergunta: “Os debates mediados pelos tradicionais meios de massa
poderiam ou podem, de fato, dar voz a pluralidade e 2 autenticidade dos interesses,
vontades e posi¢oes sociais representados no corpo da sociedade civil?” (Gomes e
Maia, 2008: 19).

Aqui, nada além da prépria realidade estd em jogo. Afinal, a comunicagio
midiatizada traz em si elementos fundamentais do conflito simbdlico que constitui
os processos de significa¢io social da realidade ou ela mesma (Gamson e Modigliani,
1989). Da mesma forma, a comunicag¢io midiatizada é percebida como um campo
de suma importincia 3 producio de sentido, no contexto relacional contemporineo.
O locus onde representacoes sio produzidas, trocadas, atualizadas. O locus onde se
di o processo permanente de produgio, atualizagio e apropriagio dos sentidos que
moldam as percepgdes sobre o mundo ou ele mesmo (Franga, 2004).

Ora, se as categorias conceituais presentes na linguagem cotidiana orientam
as agoes ¢ intera¢des sociais, 0 que representa, em dltima instincia, a construgio
social da realidade (Jensen e Jankoviski, 1991), a comunicagio midiatizada na socie-
dade contemporinea, incluindo af o jornalismo, ganha dimensoes claras e amplas
de relevancia social ao se configurar como um “espago privilegiado de difusio de
representacdes do mundo social e que, por isso mesmo, se estabelece como mo-
mento de uma representagio especificamente politica” (Miguel e Biroli, 2008: 1-2).

A midia, incluindo o jornalismo, produz e circula significados na sociedade
(Jensen e Jankowski, 1991: 18). Como sugere Douglas Kellner, constitui uma cultura
propria, formada de representagdes que atuam na construcao do dia a dia, dominando
o lazer, moldando visdes politicas e comportamentos sociais, provendo as pessoas o
material sobre o qual elas podem formar suas préprias identidades (Kellner, 2002).
Ao fim, trata-se de um elemento fundamental do processo pelo qual individuos
constroem os significados da realidade ao redor ou ela mesma (Scheufele, 1999).
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Dessa forma, nao sem motivos, a virada subjetivista nas ciéncias sociais colocou
a comunicacao, como disciplina, em um lugar de destaque na anilise da realidade
social, exatamente pela posi¢io da midia como uma referéncia fundamental na
construcao contemporinea dos significados sociais. A procura (reflexiva) por ideias,
discursos, simbolos, representacdes, significados, pela linguagem, como forma
de se entender os processos de constituigio da realidade (simbdlica), puseram a
comunicagio na linha de frente da producio do conhecimento. Como a cultura
produzida pela midia ¢ um aspecto fundamental da vida contemporanea, ¢ como a
cultura da midia € tanto constituida como constitui as dinimicas politicas e sociais
contemporaneas, esta mesma cultura da midia se mostra como um excelente foco de
anilise da prépria realidade. Ora, se a perspectiva construtivista das ciéncias sociais,
por exemplo, se apoia nos preceitos de que a estrutura das associa¢ées humanas é
determinada por “ideias compartilhadas” e que identidades e interesses s3o produtos
dependentes dessas “ideias compartilhadas”, pergunta-se: qual a forma de se “com-
partilhar ideias” senio pela comunicagio? E qual a comunicagio social fundamental
hoje na sociedade contemporanea, para a realidade social, senio a mididtica?

De fato, assumem seu devido lugar as abordagens focadas na linguagem, na
cultura, no simbdlico, nas ideias e representagdes, que se tornam assim tanto elemen-
tos constituidores da comunicagio e do social como de uma “abordagem comunica-
cional” dos fenémenos sociais, a0 ponto da sugestio de James Carey ([1989]2009),
sob a influéncia da antropologia de Cliftord Geertz, de ver a “comunicagio como
cultura”. Para Carey, nossas mentes e vidas sio moldadas pela nossa experiéncia,
ou melhor, como diz o autor, “pelas representagdes dessas nossas experiéncias”, e
o nome dessa experiéncia é comunicagio. Ao se examinar a sociedade em forma de
comunicagio, é possivel percebé-la como um processo por meio do qual a realida-
de ¢ criada e preservada (Carey, 2009: 26). Realidade esta vista como “um recurso
escasso”, onde a forma fundamental de poder é a de definir, alocar e manifestar esse
recurso escasso (Carey, 2009: 66).

Nesse contexto, claro, a anilise critica torna-se fundamental. E imprescindi-
vel nio somente entender, mas também libertar, emancipar, “autonomizar”, como
propde, por exemplo, a teoria critica, focada em estudos de midia “emancipadores”
em relagdo aos processos de dominagio ideoldgica, disseminados e reproduzidos
pelos sistemas de comunicagao de massa, inclusive o jornalismo. Da mesma for-
ma, ganham importincia os estudos culturais, voltados para o papel ideolégico do
discurso midiitico na construgio social de realidades especificas e “naturalmente”
hierarquizadas, como diria Roland Barthes (1972). A partir dessas anilises, ¢ pos-
sivel perceber a comunicagio mididtica como uma grande forga cultural colocada
em uma posi¢io dominante no que diz respeito as relagdes sociais e aos problemas
politicos, bem como em relagio a produgio e disseminagio de ideologias populares
(Hall et al., 1980: 117).
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Nesse contexto, por exemplo, a posi¢io de Stuart Hall e dos estudos culturais
¢ a de que as mensagens midiaticas estdo imbuidas de pressuposi¢oes sobre crengas
e praticas que moldam a percepgio cotidiana da realidade e, em dltima instancia,
reproduzem processos hegemonicos (Rojek, 2009: 51). Assim, a proposta beha-
viourista de que a mensagem midiatizada é uma transcri¢do da realidade social é
desafiada por uma redefini¢io do problema que atribui um cariter de transformacio
ideoldgica ao processo mididtico.

Como se nio bastasse, colaboram também para o papel central do discurso
midiatico, incluindo o jornalismo, o terreno dos efeitos da midia, em especial a
perspectiva do enquadramento. Dentro de uma tradi¢gio que provém da psicolo-
gla cognitiva, da antropologia, da sociologia (Goftmann, 1974), da economia, ¢ a
partir dos trabalhos clissicos de Robert Entman (1991, 1993), ¢ possivel definir o
“enquadramento” como a maneira pela qual diferentes atores moldam sua “fala”,
seu pensamento e contetido politico, dentro de limites familiares de referéncia e de
acordo com uma estrutura latente de significados (Van Gorp, 2007: 61).

Ou seja, para além dos efeitos de constituigao da agenda (agenda-setting), a
comunicagio, inclusive e principalmente a midiitica, compartilha interpretagoes,
maneiras de ver e pensar, que atuam nos processos de construgio do significado
social e, consequentemente, da propria realidade social. A “fala” nio s6 gera uma
referéncia sobre o que se pensar, o tema, a pauta, mas induz também sobre como
se pensar, 0 mesmo tema, a mesma pauta (Cooling, 2001: 94). Ora, se o publico
desenvolve suas visdes da realidade em um processo que envolve experiéncias pes-
soais, interagdes ¢ a selecao de interpretagdes originadas na midia, como clamam os
construtivistas (Neuman apud Scheufele, 1999: 105), enquadramentos atuam no
processo chamando a atengao para determinados Angulos, fatos ou consideragoes e
garantindo-lhes uma relevancia especifica (Nelson et al. apud Scheufelle, 1999: 116).

De fato, enquadrar pode ser visto como o processo pelo qual atores definem
e dao sentido aos temas e os conectam com o ambiente social e politico mais amplo
(Callaghan e Schnell, 2001: 185). Enquadramentos limitam as alternativas interpre-
tativas disponiveis no processo de construg¢io social da realidade (McCullagh, 2002;
Pan e Kosicki, 1993; Potter, 1996). Na definigio de Entman (1993: 52), selecionam
certos aspectos da realidade e os tornam mais visiveis, de modo a promover uma
definic¢io particular de uma dada questio, uma interpretagio causal, uma avalia¢io
moral, bem como a recomendar um tratamento especifico. Dessa forma, é possivel
pensar a cultura também como uma série de enquadramentos comuns e empirica-
mente identificiveis no discurso e no pensamento de um dado grupo social (Van
Gorp, 2007).

Com isso, a teoria do enquadramento atua com relativa eficiéncia na identi-
ficagio de processos especificos de representagio social da realidade. Nio i toa, o
conceito pdde ser percebido como elo de ligagao entre a cognigio e a cultura (Gamson
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etal. apud Van Gorp, 2007: 61). Afinal, enquadramentos, como parte da cultura, estio
embutidos no discurso midiatico e jornalistico. Atores aplicam, em sua “fala”, uma
persistente gama de enquadramentos, cujo compartilhamento atua na constituigao e
evolugao do mundo social (Entman, 1993; Gamson, 1992; Tewksburry et al., 2000).
Ao fim, ainda ¢é possivel sugerir que o controle sobre a agenda e a visibilidade dos
enquadramentos alicerga a centralidade dos meios de comunicagio na politica e na
sociedade contemporinea (Miguel e Biroli, 2010: 10).

Conclusoes

A partir dessa breve discussio sobre a centralidade do discurso midiitico,
inclusive o jornalismo, na construgio social da realidade, nas ideias compartilhadas
sobre o real, na cogni¢io e na cultura contemporineas, faz-se aqui as seguintes
consideragdes a titulo de sugestdes para o desenvolvimento da pritica e da formagio
jornalistica no contexto explicitado.

A primeira delas diz respeito ao refor¢o da nogio de responsabilidade so-
cial do discurso jornalistico. Se o discurso mididtico se apresenta hoje como uma
referéncia fundamental na construgio das ideias socialmente compartilhadas ou
da prépria realidade social, é fundamentalmente necessirio que o jornalista esteja
ciente de sua responsabilidade e participa¢io nesse processo de construcio social
da realidade. Percebe-se que, numa visio anterior, a representagao objetiva do fato
isenta o jornalista de sua responsabilidade ética sobre a realidade, que estd dada
pelo pressuposto da objetividade. No entanto, na medida em que tais pressupostos
classicos da epistemologia do jornalismo perdem sustentagio e sao substituidos pela
nogio de que o fato e a realidade so, na verdade, construgdes narrativas jornalisticas,
a responsabilidade ética do jornalista para com o fato e a realidade que estio sendo
construidos alcanga graus antes inimagindveis. Afinal, que realidade ¢ esta que estd
sendo construida? Trata-se, por exemplo, de um real dominado pelo consumismo
e pela futilidade cultural, ou de um real onde a cidadania desempenha um papel
fundamental em nosso desenvolvimento histdrico-social?

A segunda das consideragdes e sugestoes finais propde uma atengao redobrada
a formagio critica e humanistica do jornalista. Ora, ¢ senao por meio de uma sélida
formagio critica e humanistica que o jornalista pode ter consciéncia de seu papel-
-chave na producio do discurso midiatico, elemento fundamental na constitui¢ao
da realidade social. A preponderincia da técnica, no caminho inverso, apenas reforga
o sentido (arendtiano) de alienacio, seja no nivel do agente, o jornalista, como do
préprio ambiente social e sua identidade.

A terceira e tltima sugestio faz uma jungao das duas primeiras e clama por
um relacionamento melhor e mais préximo entre a teoria da comunicagio e o
jornalismo. Nio se trata de um jogo de soma zero, como muitas vezes ¢ percebida
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a interagio, mas de uma relagio complementar e fundamental para se entender
e analisar criticamente 0os processos comunicativos, especialmente midiiticos,
de construcio da realidade social. E preciso uma quebra mutua de preconceitos.
Afinal, gragas ao jornalismo, a partir da noticia da descoberta recente da ossada de
Ricardo I1I, embaixo de um estacionamento na cidade britinica de Leicester, todos
nés podemos saber hoje que o rei, na verdade, nio era corcunda, como escreveu
Shakespeare, mas sofria apenas de escoliose.? Pelo mesmo exemplo, no entanto,
podemos também confirmar o poder do texto na constituigio de realidades e
identidades histdricas e sociais.

Arthur Ituassu
Professor da Pontificia Universidade Cat6lica do Rio de Janeiro (PUC-Rio)

Notas

1. E aqui este trabalho se recusa a utilizar o termo “receptor”, dada a conotagio
passiva que embute ao cidadao e a pratica hierarquizante que acaba por reproduzir.
2. Disponivel em < http://www.bbc.co.uk/news/uk-england-leicestershire-21282241
>. Acessado em: mar¢o de 2013.
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Resumo

Este ensaio pretende fazer um breve mapeamento das muitas contribui¢des para o
desmoronamento das nogoes clissicas de sujeito, objeto e representagio, no intuito de
enfatizar a centralidade do discurso midiatico, inclusive do jornalismo, na construcio social
darealidade. Feito 1sso, apresenta sugestoes para o desenvolvimento da formagio e da pritica
jornalistica no contexto pds-positivista ¢ pds-metafisico contemporineo.

Palavras-chave
Jornalismo; Epistemologia; Pés-metafisica.

Abstract

The aim of this paper is to map some of the various contributions to the deconstruction
of the classic notions of subject, object and representation with the intention to stress the
centrality of the mediated speech, including journalism, to the social construction of reality.
After that, this text presents some suggestions for the formation of journalists and the practice
of journalism within this post-positivist and post-metaphysics contemporary context.

Keywords

Journalism; Epistemology; Post-metaphysics.
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