O noticiario da midia e a “velhinha da motocicleta”

Aluizio Alves Filho

1. Consideracdes preliminares

y 4
acaciano, é chover no molhado discorrer longamente para demons-

trar a relevancia social e o poder da midia na era dita neoliberal, tal o

grau do consenso a respeito. Ao redigir as presentes péginas, tendo a
midia como centro da reflexdo, tenho a intencdo de trazer uma contribuicdo
original a sociologia da comunicacdo, na medida em que enveredo por mares
se ndo nunca dantes navegados, pouco navegados. Um dos segredos do ato de
produzir é o de ndo apenas reproduzir, mas o de colocar ao alcance de diferen-
tes olhares idéias novas, ou pelo menos pensadas por angulos peculiares.

O presente artigo tem por objetivo agucar o espirito critico fornecendo
alguns subsidios metodoldgicos que talvez possam auxiliar algumas pessoas a
melhor compreender o discurso da midia, sendo portanto uma tentativa de
contribuir para uma cada vez maior superagdo do hébito de meramente con-
sumir jornais acreditando em tudo o que publicam.

O artigo, marcado pelo duplo rétulo de producéo académica e cientifi-
ca, terd cumprido inteiramente o seu papel se conseguir mexer com a cabeca
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de leitores e provocar criticas e polémicas, até que um dia esteja inteiramente
pulverizado e superado, por hipdteses mais bem urdidas. Estes sdo, no meu
entendimento, os destinos esperados das produ¢bes com preocupacdes cienti-
ficas que, ao contrario do senso comum, tém mais davidas do que certezas.
Além disso, colocar idéias ao dispor da sociedade ¢ uma das tarefas centrais
dos profissionais universitarios.

O que mormente esta na berlinda no texto em tela é o noticiario politi-
co (stricto sensu) publicado pelos jornais que se convencionou classificar como
“jornais da grande imprensa”. Por hora, basta dizer que entendo por jornais da
grande imprensa os que fazem parte da industria cultural, sdo sediados em
centros urbanos, tém grandes tiragens, sdo lidos diariamente por milhares de
pessoas e desfrutam de alta credibilidade social.

2. Juntando elementos

Ao comemorar 110 anos de fundagdo e circulacdo ininterrupta, o Jornal
do Brasil (JB) dedica trés cadernos da sua edi¢do de 8 de abril de 2001 ao exame
da relacéo entre a imprensa e o poder politico e ao debate sobre os problemas
e 0 papel da imprensa no pais de hoje.

No primeiro caderno (C1), no editorial (Compromisso), Mario Sergio
Conti, diretor de redagdo, observa que o JB, agora sob nova direcéo, “vem de
atravessar anos dificeis de crise”, e reafirma o compromisso de, apesar das mudan-
¢as, manter a independéncia editorial, “principio que orientou o jornal nas ultimas
décadas”. Segundo Conti, manter aindependéncia editorial, significa entre outras
coisas que:

1. Os reporteres dispdem de liberdade para apurar todas as noticias que
considerem relevantes.

2. Os editores tém independéncia para estampa-las na sua inteireza.

3. Os articulistas séo livres para analisar a luta politica, a cena econémi-
ca e 0 panorama cultural.

Sobre 0 assunto, Conti também considera que “a propaganda ndo se choca
com a independéncia editorial”, que “a independéncia editorial exige que os inte-
resses comerciais estejam separados do contetdo do jornal”, e que “independén-
cia editorial significa independéncia politica” (Conti, JB, C1, ed. cit., p. 2).
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O segundo caderno (C2), além de matérias republicadas e escritas para
o jornal em diferentes épocas por nomes ilustres e consagrados - Tristdo de
Athayde (Alceu Amoroso Lima), Alberto Dines, Barbosa Lima Sobrinho,
Antonio Callado e Rui Barbosa - contém artigos sobre o papel e os problemas
da imprensa no pais de hoje, artigos especialmente redigidos para a citada edi-
¢éo pelos quatro ultimos presidentes da Republica - Fernando Henrique Car-
doso (presidente em exercicio), Itamar Franco, Fernando Collor e José Sarney.
O caderno também publica um relatério de 1977 (a época confidencial) do
general Hugo de Andrade Abreu, entdo chefe do gabinete Militar da presidén-
cia da Republica, relatério “destinado a tornar inviavel o Jornal do Brasil”,
cuja acdo o general considerava “contestadora e subversiva” (JB, C2, ed. cit., p.
9).

Na pégina de rosto do referido caderno, o jornal estampa o artigo do
presidente Fernando Henrique Cardoso que refletindo sobre qual o poder
que o “poder” tem hoje, no Brasil, sobre a imprensa, afianga ser “nenhum”.
Afianca também que nos Gltimos seis anos a imprensa vive 0 seu maior mo-
mento de liberdade no nosso pais. Entre as diversas consideraces que o artigo
ainda contém, destaco a seguinte: “Na verdade, os poderes legislativo e judici-
ario, mais a imprensa, constituem mecanismos permanentes de fiscalizacéo
de que a sociedade dispde sobre quem governa” (Cardoso, JB, C2, ed. cit., p.
1).

Em seguida, no artigo “Imprensa e representacdo popular”, o ex-presi-
dente Itamar Franco estabelece relacdo umbilical entre a imprensa e a demo-
cracia: “A democracia e a liberdade de imprensa sdo fenbmenos de causacdo
circular”. Refere-se a imprensa como “consciéncia da nagdo, que por ela se
manifesta sem constrangimentos”. Entretanto, pondera que aimprensa sé pode
concretamente exercer o seu papel democratico “quando nao se deixa domes-
ticar nem pelo dinheiro nem pelo temor” (Franco, JB, C2, ed. cit., p. 2).

O artigo do ex-presidente Fernando Collor também estabelece intima
relacdo entre liberdade de imprensa e democracia. Evidencia a relagéo, obser-
vando: “As primeiras vitimas de todo e qualquer totalitarismo sdo sempre e
invariavelmente, em todas as partes e em qualquer tempo, primeiro a impren-
sa, depois o Parlamento, simbolos da politica democratica” (Collor, JB, C2,
ed. cit., p. 3).

O ex-presidente José Sarney, no artigo que assina, igualmente faz men-
cdo ao fato da liberdade de imprensa ser “um dos direitos fundamentais da
sociedade democrética”. E apds observar que ha “uma feroz concorréncia en-
tre a imprensa e o Legislativo pela representacdo dos interesses do povo”, e
que “a opinido publica é o novo interlocutor da sociedade democratica, cujos
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humores se manifestam através dos meios de comunicacéo de massas”, consi-
dera que “hoje ela (a imprensa) desempenha, de forma concreta, o poder do
terceiro setor, exercendo todas as func¢des outrora exclusivas do Parlamento,
quais sejam: fiscalizacdo, controle e acompanhamento” (Sarney, JB, ed. cit. p.
4).

Importante ainda destacar que no primeiro caderno (C1) da edigéo con-
siderada do JB, ha uma matéria contendo pontos de vista de parlamentares
sobre a qualidade da cobertura que a midia faz da politica brasileira. Como
regra, os parlamentares que tém suas impressdes divulgadas julgam que a midia
distorce e deturpa a realidade. As razBes que apresentam podem ser agrupadas
em dois tipos: a dos que pensam estar na superficialidade da cobertura a razdo
da deturpagdo, e a dos que acreditam que o noticiario politico é deturpado por
ser compromissado com interesses determinados. Do primeiro tipo sédo os
depoimentos dos parlamentares que julgam que a imprensa distorce e deturpa
a imagem dos politicos e a do Congresso Nacional em fungdo da predile¢éo por
publicar intrigas, fofocas, picuinhas, disputas partidarias e fatos pitorescos, em
detrimento de noticiar 0s debates em torno dos temas nacionais. Do segundo
tipo sdo os depoimentos dos parlamentares que julgam que as alegadas
distor¢des ocorrem por corresponder a interesses ou de donos de jornais ou a
do governo. Ouvido pelo jornal, o senador Antonio Carlos Magalhdes (PFL-
BA) lembrou Rui Barbosa, ao dizer que “a imprensa tem o dever da verdade”
(Boaventura e Rodrigues, JB, ed. cit., C1, p. 9).

Acrescento aos “elementos juntados”, outros de natureza diferenciada:
dois recentes textos analiticos produzidos por jornalistas de oposi¢éo. O pri-
meiro, “Mentira e cara-durismo ou: a imprensa no reinado FHC”, de Aloysio
Biondi (falecido em 2000) e, o segundo, “Significado politico da manipulacdo
na grande imprensa”, de Perseu Abramo. Tratam-se de textos oportunos, redi-
gidos em linguagem clara e que contém reflexdes pertinentes. Em comum, os
dois textos tém o fato de voltarem-se para 0 exame de como e por qué os
jornais da grande imprensa manipulam seu noticiario politico e econémico.

3. Aagenda

Tendo por referencial Juntando elementos, é possivel pautar uma agenda,
ou seja, estabelecer uma pequena lista de questfes bem representativas sobre
expectativas, crencas e defini¢des quanto ao papel social da imprensa segundo
formas de pensar de segmentos da elite, uma vez que ordenados com base em
maneiras (parciais) de entender a questéo, por parte de presidentes da Repu-
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blica, de parlamentares, do diretor de redacdo do JB e de jornalistas altamente
conceituados e que fazem sérias restricdes a forma como o noticiario politico
da grande imprensa € estruturado.

O ponto em comum - explicito em algumas falas reproduzidas e
subjacente em outras - é que compete a imprensa informar o pubico o que
acontece, sem deturpacgdes, manipulagdes ou omissdes, pois sé desta forma a
imprensa pode exercer o seu real papel social em sociedades organizadas com
base no paradigma da democracia representativa.

O segundo ponto em comum as diversas falas € que a liberdade de im-
prensa é um apanagio dos paises organizados com base no paradigma da de-
mocracia representativa, sendo igualmente um indicador do grau de liber-
dade existente numa sociedade determinada (direito ao exercicio da livre opi-
nido e circulacdo de informac@es). Para tanto, é fundamental: 1. que o gover-
no ndo tolha a liberdade da imprensa e, 2. que os jornalistas tenham ampla
liberdade para apurar as noticias e o0s jornais as publiqguem. O primeiro precei-
to aparece claramente configurado no citado artigo do presidente Fernando
Henrigue Cardoso, ao afiancar que durante os seis anos que dura o seu gover-
no aimprensa vive o periodo de maior liberdade que ja viveu, em toda a histo-
ria do pais. O segundo preceito aparece de forma claramente configurado no
citado editorial do diretor de redacdo do JB, ao chamar seguidamente a aten-
¢do para a independéncia editorial que, segundo afirma, tipifica a vida regressa e
presente do nomeado jornal.

Outros dois pontos que os “elementos juntados” permitem colocar em
evidéncia sdo bem interligados. A imprensa é pensada, em diferentes falas,
tanto como agéncia de formacédo da opinido publica quanto intérprete legiti-
ma dela para colocar demandas no sistema politico, pressionando o poder.

Com base no exposto, observo que a presente agenda sobre questdes
candentes envolvendo as relagdes entre o papel da midia escrita, o poder e a
sociedade estrutura-se em torno de trés itens centrais:

1. O compromisso da midia de bem noticiar, sem distorcer e manipular
a “verdade” dos fatos, ou omitir informagdes cruciais para a sociedade.

2. O grau de liberdade de imprensa como indicativo do grau de liberda-
de na sociedade.

3. A midia como formadora da opinido publica e legitima “advogada”
dela como instancia de “fiscalizagédo” do poder.

58



E 0 exame da primeira destas questdes que esta no cerne das considera-
¢cBes que a seguir serdo feitas, recaindo a analise sobre uma breve reflexdo
sobre as demais.

4. Os jornais da grande imprensa

Compreende-se por midia o conjunto dos meios de comunicagdo de
massa (jornais, revistas, radios, cinemas, estaces de TV, etc.). Na abordagem
em curso, é um destes meios - 0s jornais impressos - que estdo em questéo.
Dizendo de forma mais precisa: um tipo de jornal impresso - 0s pertencentes
ao grupo que costuma ser classificado como jornal da grande imprensa.

Os jornais da grande imprensa diferenciam-se de todos os demais tipos
de jornais (partidarios, especializados, populares, etc.) por serem 0s Unicos,
entre as publica¢Ges do género, que estdo voltados para explorar ao maximo a
potencialidade dos jornais impressos como industria cultural (Adorno, 1971).

Os jornais que se enquadram no citado caso, operando como inddstrias
culturais, sdo 0s que objetivam pela perene racionalizagdo! da mercadoria que
ofertam (informacéo atualizada), ampliar mais e mais o volume da venda de
exemplares e 0 nUmero de anunciantes para, desta forma, aumentar cada vez
mais o lucro contabil.

Como industrias culturais, os jornais da grande imprensa séo levados a
diversificar ao maximo o noticiario, na medida em que pretendem atingir, ao
mesmo tempo, publico amplo e segmentado, composto por pessoas que pos-
suem gostos, padrBes e sistemas de preferéncias diferenciadas, mas situadas
em certa faixa de poder aquisitivo. Pela razdo apresentada, os jornais da grande
imprensa - ao contrario dos jornais de outros tipos - tendo por centro o noti-
ciario sobre a politica nacional, publicam cadernos e sessfes sobre assuntos
diversos (politica, esporte, financas, teatro, cinema, TV, cidade, etc.). O pro-
pésito é contemplar gregos e troianos. Por exemplo, contemplar tanto quem
estd avido por informacgGes sobre futebol quanto quem esté avido por infor-
macdes sobre novelas; ou tanto quem quer saber sobre finangas quanto quem
quer saber sobre horéscopo. Como diz a sabedoria popular: “Quem manda é
o fregués”. Se ha publico para um assunto determinado, os jornais da grande
imprensa, industrias culturais, procuram contemplar a expectativa. Se ao fu-
tebol os jornais da grande imprensa dedicam um maior nimero de paginas do
gue a outros esportes é por que, em nosso pais, ha estruturalmente um nime-
ro maior de potenciais consumidores interessados em noticias sobre futebol
do que sobre qualquer outro esporte. De forma similar, como ha um maior
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numero de pessoas gquerendo informar-se sobre o0 que ocorre na politica nor-
te-americana do que sobre o que ocorre na vida publica dos paises latino-
americanos, 0s jornais da grande imprensa priorizam o noticiario sobre a pri-
meira em detrimento da segunda.?

Assim como nos jornais da grande imprensa ha jornalistas esportivos,
com coluna permanente, que se declaram torcedores do clube “A”, “B”, ou
“C”; ha também cronistas e jornalistas politicos, com coluna fixa, que se de-
claram liberais, socialistas, favoraveis ao governo, oposicionistas, etc.

Contratar colunistas que explicitam o clube para o qual torce ou colunista
que explicita sua coloragdo politica ideoldgica faz parte da estratégia dos jor-
nais que atuam como indastrias culturais. Isto porque o pluralismo dos
colunistas coaduna-se tanto com as expectativas dos padrées democraticos que
devem tipificar uma publicacdo voltada para informar o publico em geral,
guanto com o pluralismo existente no publico consumidor. O que jamais se
encontrara em jornais que operam como induastria cultural é a totalidade de
matérias, numa mesma edicao, escritas por colunistas que torcam para 0 mes-
mo clube ou que tenham as mesmas posi¢des politicas. Isto porque se o jornal
publicasse apenas matérias de colunistas que explicitassem preferéncia pelo
clube “A” ou pela posicdo politica “X” ndo seria mercadoria atrativa para 0s
torcedores do clube “B” ou “C” ou da posig¢do politica “X” ou “Y”. Proceder
de tal forma esta inteiramente fora dos objetivos e principios que norteiam
uma industria cultural (voltada para 0 mercado e para a otimizacéo do lucro).
Publicar apenas colunistas comprometidos com defesa de clube ou de posicéo
politica determinada, é procedimento tipico dos “jornais partidarios”, volta-
dos para atender demandas de publico restrito. No caso citado enquadram-se
o0s jornais claramente definidos como “ideoldgicos” e 0s jornais de sindicatos.

Um segundo aspecto, acoplado ao primeiro, que um jornal que opera
como industria cultural deve necessariamente preencher, implica na adogdo
de um conjunto de cuidados para que a publicacdo desfrute de alto grau de
credibilidade social como publicacdo imparcial, avessa a pressbes de qualquer
tipo e comprometida apenas com o “bem comum” e com a informacéao idé-
nea e objetiva, extraida da verdade dos fatos, “duela a quem duela” - como disse
em bom “portunhol”, um ex-presidente da Republica.

O anteriormente citado editorial de Mario Sérgio Conti, centrado em
minuciosas observacgdes sobre procedimentos quanto a “independéncia edito-
rial”, pode ser tomado como tipico das preocupag¢des ndo apenas do editor do
JB, mas representativo dos procedimentos adotados por editores de todos 0s
jornais impressos que funcionam como industria cultural. As observagdes de
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Conti contém valiosos elementos para a construcdo de um “tipo ideal a res-
peito. “Isenc¢do”, “independéncia”, “compromisso com a verdade”, sdo pala-
vras-chave encontradas nas propagandas dos jornais da grande imprensa, a
evidenciar o processo competitivo que estdo inseridos na luta pela construgéo
social da “credibilidade”, fundamental para a sobrevivéncia e o crescimento

econdmico de qualguer empreendimento do género.
5. O noticiario politico da imprensa e a “verdade dos fatos”

A leitura da segunda parte do presente trabalho (Juntando elementos) dei-
xa transparecer que mesmo de forma subjacente todos as falas selecionadas
repousam na premissa de que a imprensa compete informar conforme o acon-
tecido, e ndo escamotea-lo ou deturpé-lo. E a citada premissa que esta na base
de falas de presidentes da Republica que transcrevi das paginas do JB. Falas
referentes a relacdo que estabelecem entre liberdade de imprensa e democra-
cia. E também na mesma premissa que se funda o discurso do editor do JB
sobre a necessidade da “independéncia editorial”. E ainda a mesma premissa
gue tanto estéa na base das falas de parlamentares que, impressas nas paginas do
JB, genericamente faco alusdo; quanto nos artigos dos jornalistas de oposicdo
ao governo, que citei. Nestas diferentes falas, ha a dos que “reclamam” da
imprensa por “distorcer os fatos”, outros por “manipula-los”, ou seja: por néo
se prender a verdade dos fatos. O que varia nas diversas falas € a razdo apresen-
tada para a distor¢do, para a manipulagdo. O que é comum a todas elas é o
postulado de que compete a imprensa noticiar de acordo com a realidade, de
acordo com a verdade dos fatos.

Uma das propriedades cruciais do campo jornalistico* é a competicéo
entre todos os veiculos do género em torno do objetivo de melhor informar,
em consonancia com a verdade dos fatos. A diversificagdo do produto informa-
¢80 atualizada e o pluralismo, os principais fatores diferenciais entre os 6rgaos
pertencentes a grande imprensa e as demais publicagdes jornalisticas.

Ao considerar que ha contradi¢do entre a realidade (politica) e o notici-
ario dos jornais da grande imprensa, o jornalista Perseu Abramo, literalmente,
escreve:

Uma das principais caracteristicas do jornalismo no Brasil, hoje, prati-
cado pela maioria da grande Imprensa, é a manipulacdo da informagcéo.
O principal efeito dessa manipulacéo € que os 6rgdos de imprensa ndo
refletem a realidade. A maior parte do material que a imprensa oferece
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ao publico tem algum tipo de relacdo com a realidade. Mas essa relacdo
é indireta. E uma referéncia indireta a realidade, mas que distorce a re-
alidade. Tudo se passa como se a imprensa se referisse a realidade apenas
para apresentar outra realidade, irreal, que é a contrafacdo da realidade
real. E uma realidade artificial, nfo real, irreal, criada e desenvolvida pela
Imprensa e apresentada no lugar da realidade real (Abramo, 1988: 1) GA.

Refletindo sobre a questdo da rela¢do entre a “realidade real” (a “verda-
de™) e o noticiario do JB - aqui tomado como um prototipo de jornal da gran-
de imprensa - seu diretor de redacdo, observa:

A redacgdo tem liberdade para publicar o que acredita ser a verdade sem
ceder a qualquer interferéncia - a ndo ser as ditadas pela responsabilida-
de, pela boa-fé, pela decéncia e pelo rigor profissional (Conti, JB, C1,
ed. cit., p. 1) GN.

Comparando meticulosamente as duas citacGes acima reproduzidas
pode-se constatar que elas possuem mais unidade do que pode parecer a pri-
meira vista. N&o apenas porque ambas partem da mesma premissa, bem con-
figurada na anteriormente citada frase do senador Anténio Carlos Magalhaes:
“A imprensa tem o dever da verdade”; mas porque ambas concluem que a
imprensa ndo informa segundo a “verdade verdadeira”. Por um lado, Perseu
Abramo critica os jornais da grande imprensa por considerar que em muitas
questdes politicas essenciais eles ndo procedem de acordo com o dever de informar
de acordo com a verdade e, ao invés disto, manipulam e distorcem a realidade.
Por outro lado, Mario Sergio Conti, diretor de reda¢do de um jornal da gran-
de imprensa, deixa patente que o JB ndo publica a “verdade verdadeira”, ao
escrever: “a redacio tem liberdade para publicar o que acredita ser a verdade”. E
evidente que isto implica em dar por relativa a verdade publicada, ou seja: a
verdade publicada ndo é extraida da “realidade real” e sim da crenca do que seja
a realidade. Desta forma, Abramo e Conti - por caminhos cruzados - concor-
dam que os jornais ndo informam de acordo com a “realidade real”, de acordo
com a “verdade verdadeira”, e sim que a “realidade” e a “verdade” sdo
reconstruidas.

Num plano formal, julgamos que as duas formulacGes, contraditdrias
entre si - a de Abramo (a grande imprensa manipula a “realidade real”) e a de
Conti (a redagdo publica o que acredita ser verdade) - sdo igualmente corretas.
Vale entretanto convir que as duas formula¢@es ocupam patamares distintos.
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A primeira formulagéo é de fora. E feita por quem critica os jornais da grande
imprensa. A segunda é de dentro. E posicio de quem fala em nome de um
jornal da grande imprensa. Abramo e Conti falam sobre a mesma coisa, mas
nao da mesma coisa. A palavra-chave que estrutura o texto do primeiro é ma-
nipulagdo, o do segundo acredita. No primeiro caso, a reconstrucao do noticia-
rio é dada como produto de manipulagdo, visando distorcer a “realidade real”.
Manipulacdo é uma escolha, um ato consciente, um ato de ma fé, sendo, por-
tanto, proposital a distor¢do da realidade. No segundo caso, a reconstrucéo do
real tem um toque de inconsciente, o “real” é interpretado e noticiado a luz de
um sistema de crengas, ou seja: como o jornal editora o que acredita ser verdade,
a “realidade real” ndo deriva diretamente dos “fatos”, mas da crenca (da ideo-
logia).

As duas formula¢bes apontam para uma contradicdo estrutural que
acompanha a trajetoria historica de todos os jornais da grande imprensa. A
contradicdo entre a grande imprensa como industria cultural e como agéncia
de formacdo (ou de formatacdo) da chamada opinido publica. Como inddstri-
as culturais, os jornais da grande imprensa necessitam de credibilidade, o que
os leva a ter que noticiar os “fatos” com o maximo de “objetividade” e de
“imparcialidade”. Como agéncias de formacdo da opinido publica, estdo mui-
tas vezes impossibilitados de assim proceder, uma vez que, como empresas
capitalistas, os jornais da grande imprensa sdo porta-vozes de um sistema de
crengas, de uma visdo de mundo (um a priori) que precede o acontecer.

Neste ponto é necessario chamar a atencdo para uma questdo bastante
sutil. O pluralismo politico a que fiz referéncia como tipico dos jornais que
atuam como industria cultural, existe apenas no que tange aos colunistas, aos
convidados para escrever artigos esporadicos em sec¢des na linha “Opinido &
Debates” ou em cadernos politicos literarios (dirigido a pablico restrito) e, de
certa forma, nas cartas de leitores (que séo selecionadas para publicacéo), en-
tretanto ndo se faz presente no noticiario politico cotidiano, nos editoriais e nas
manchetes. Nos editoriais por razdo evidente: ele explicita abertamente a vi-
sdo de mundo do jornal como empresa. Colocar manchetes na matéria é atri-
buicdo do editor, e ndo do reporter que a redigiu. O noticiario politico sobre o
cotidiano segue linha de orientacdo ideol6gica predeterminada. Neste parti-
cular, o Manual de redacdo da Folha de S. Paulo é cristalino. O verbete sobre
“censura”, inicia com um forte brado de independéncia: “A Folha repele e
condena publicamente qualquer tipo de ingeréncia do poder de Estado sobre
a atividade intelectual. Lutar contra a censura, em qualquer forma que ela assuma, é a
obrigacdo de todo jornalista da Folha”. Em seguida, 1€-se: “N&o se considera censura a
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tarefa de editar exercida pelos responsaveis por meios de comunicagdo”. (Novo manual da
redacdo - Folha de S. Paulo, p. 15) GN.

Na intermitente competicdo que travam pelo mercado de leitores, cada
jornal da grande imprensa busca adquirir identidade propria que o diferencie
dos rivais. Entre outras formas usuais: pela composicdo gréfica, pelo furo
jornalistico, pela qualidade e renome dos colunistas, pela publicagio de suple-
mentos culturais, de revistas ilustradas, etc. - nunca pela diversidade das interpre-
tacOes que perpassam seus noticiarios politicos. Estes tém sempre o mesmo teor. Os
fatos em suas singularidades ndo necessitam ser examinados (sdo apenas “en-
caixados” na visdo de mundo a priori). Privatizacbes sdo sempre boas e empre-
sas publicas sempre um estorvo (por mais lucrativas que sejam). Noticias so-
bre greves? O teor ja é sabido, desnecessario I&-las (as parcas que viram “fatos”
jornalisticos). Pode-se “prever” o que dird o noticiario dos jornais da grande
imprensa sobre a proxima: “o momento € inoportuno para fazer greve”, “ha
outras formas de reivindicar”, “baderna”, “presenca de elementos suspeitos e
estranhos a categoria”. Além disso, a categoria em greve sera atirada contra a
“opinido puablica™: “quem estd sendo punido é a comunidade”, “o cidaddo
ordeiro”, “o contribuinte”, etc.

Quanto a investigacdo de como se da a manipulacdo (consciente) do
noticiario politico, o estudo de Perseu Abramo e também o de Aloysio Biondi,
sdo modelares. Sdo contribui¢bes notaveis sobre os mecanismos de fabricacdo
do real no noticiario politico e econémico dos jornais da grande imprensa, ha
eragque um estudioso batizou como do “desmonte da nacdo” (Lesbaupin, 1999).

Abramo, investiga e pde a desnudo quatro padrdes basicos de manipu-
lacdo do noticiario politico que sdo usuais na imprensa escrita: a ocultacéo (de
noticias), a fragmentacdo (do noticiado), a inversdo (da ordem dos fatos) e a
inducdo (sobre o que é certo e o que é errado). Abramo, precede 0 minucioso
exame que faz por um importante comentario:

N&o é todo material que toda a imprensa manipula sempre. Se fosse
assim - se pudesse ser assim - o fendmeno seria autodesmistificador e
autodestruidor por si mesmo, e sua importancia seria extremamente
reduzida ou quase insignificante (Abramo, 1988: 1).

Na mesma linha de reflexdo de Abramo, Biondi propde-se a examinar a
“manipulacéo do noticiario econémico (e politico) no governo FHC”, consi-
derando que ela é “generalizada”. Biondi refere-se a dez truques, dos quais
fazemos alusdo aos seguintes: manchete as avessas, manchetes encomendadas,
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cifras enganosas, lide as avessas, prometendo o futuro, omissao escandalosa e
0 sujeito errado. A titulo de ilustracéo, reproduzo um trecho sobre “o sujeito
errado”, do instigante artigo de Biondi:

Sujeito, dizem 0s gramaticos ‘é quem pratica a acdo’. Nido para os jorna-
listas do reinado FHC, claro. Em abril, titulos de péaginas internas grita-
vam que ‘Seca aumenta a mortalidade infantil no nordeste’ (...) No tex-
to, a causa da mortandade: distribuicdo de cestas basicas suspensas a trés
meses. Corte de 60 por cento nas ‘frentes de trabalho’, e atraso de trés
meses no pagamento aos flagelados que continuaram trabalhando. Moral
da historia: quem estd matando as criancas (e adultos também) do Nor-
deste ndo é a seca. O autor da agdo, o ‘sujeito’, é outro ...” (Biondi, 2000:
8-9)

Em linhas gerais, Abramo e Biondi, em nome da ética do campo
jornalistico, “cobram” da grande imprensa 0 compromisso de informar o pu-
blico segundo o “acontecido”, denunciando que jornais omitem fatos, mani-
pulam e distorcem a “realidade real” visando compatibiliz&-la com projeto
politico determinado; projeto que corresponde a interesses de grupos econd-
micos poderosos, dos quais 0s jornais da grande imprensa sdo parte e porta-
voz. Pode-se dizer que para os citados jornalistas, assim intencionalmente proce-
dendo, os jornais da grande imprensa, empurram o apregoado principio do
bem informar - com imparcialidade, isencéo e independéncia - para debaixo
do tapete.

A formulacdo de Conti, tem outro naipe. Deixa o leitor no breu sobre
omissdo proposital de noticias ou sobre manipulagéo (consciente). Destaca a
“independéncia editorial” como prova do compromisso de informar correta-
mente, observando que o jornal publica o que acredita ser verdade.

Sobre a verdade que deriva da crenca, observa um estudioso que tal “ver-
dade” alimenta-se de “uma estrutura inconsciente que fornece previamente o
sentido das perguntas e os dados para as respostas” (Espadinha, 1967: 23).

6. A “velhinha da motocicleta” e os paradigmas ideoldgicos

O propésito desta parte ndo é o de, com base nos fecundos argumentos
de Abramo e Biondi, multiplicar exemplos de como a manipulacdo do noti-
ciario politico é conscientemente feita nas paginas da grande imprensa. Muito
menos o de discorrer sobre o que € ideologia ou sobre a importancia do pro-
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cesso de inculcacdo da ideologia hegemdnica nos atores sociais que fazem o
dia a dia de uma formacéo social determinada, para a manutencéo e a repro-
ducdo ampliada de relacBes de produces historicamente urdidas. Trata-se de
tentar abrir novos horizontes, colocando a questdo em novas bases. E neste
ponto que a conhecida anedota da “velhinha de motocicleta” pode funcionar
como uma ilustrativa metéfora das intenc¢des analiticas em curso.

Para quem nao conhece a referida anedota, resenho-a.

Com chuva ou com sol, no mesmo horério, uma simpética velhinha
pilotando uma possante motocicleta cumprimentava os funcionarios
na Alfandega. Como a cena se repetia diariamente, eles ndo tinham a
menor duvida de que a velhinha era contrabandista. Mas fazia contra-
bando de que? - perguntavam-se. Mil vezes a velhinha foi parada, revis-
tada - ela e a motocicleta. Nada. A coisa durava anos e se tornara insu-
portavel. Sentindo-se desmoralizados e ndo aglientando mais, os funci-
onarios propuseram a velhinha: “Damos a nossa palavra, de hoje em
diante a senhora vai poder passar aqui sem ser revistada, mas tem que
esclarecer. Afinal, a senhora faz contrabando de que? "Sem perder a
serenidade, a velhinha respondeu: “Ora, fago contrabando de motoci-
cleta”.

Neste ponto é necessario abrir um paréntese para indagar se existe ver-
dade nos fatos e se a realidade pode ser extraida deles, pelo mero relato centrado
em regras da chamada objetividade jornalistica e em principios abrangentes -
gue amordacam o essencial - como “imparcialidade” (em relacédo a interesses
contraditorios), “isen¢do” (quanto a comprometimentos com poderes formais
ou informais) e independéncia (frente a grupos de pressdo).

E tendo por centro e referéncia a questdo da objetividade jornalistica
que um estudioso dos meios de comunicac¢do chama a aten¢do para a necessi-
dade de que se atente para “a relacdo do sujeito falante com o seu discurso,
sobretudo no que se refere a classe social do sujeito”. Isto porque, caso a rela-
cdo discurso/classe social ndo esteja conscientemente controlada pelo enunciador, a
subjetividade inerente as palavras que utiliza para produzir o sentido da
enunciacdo anula esfor¢os que tenha feito para produzir um texto objetivo, ou
seja, ndo valorativo. O mesmo estudioso ainda observa: “Cada classe social
tem uma relacdo de apropriacdo especial da linguagem, usos, modos, uma
ideologia sobre o que é linguagem” (Fausto Neto, 1989: 29).

O filésofo francés Felix Guattari, em entrevista ao Le Monde, publicada
no Brasil nas paginas da Folha de S. Paulo, coloca a objetividade jornalistica
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como um mito que é salutar destruir, ao observar: “A democratizacao da infor-
macao passa pela desmistificacdo da ‘informacao objetiva™ (Guattari, Folha de
S. Paulo, 24-11-1991: 3)

Como prova de “objetividade”, “isen¢do” e “imparcialidade”, os jornais
costumam apontar o fato de que ouvem os dois lados, quando se trata de
noticiario sobre questdo de natureza controversa. Ora, quando um juiz de
Direito ouve os dois lados para poder, com base em competéncia altamente
especializada, dar uma sentenga com equidade, pode legitimamente assim pro-
ceder, por ndo ser parte envolvida na demanda. A situacdo da imprensa - mor-
mente quando se trata de noticiario sobre querelas envolvendo elei¢des, poli-
ticas publicas, etc. - é inteiramente diversa. Que adianta, ouvir razdes e argu-
mentos dos dois lados quando se é parte envolvida? Por exemplo, o que adian-
ta os jornais da grande imprensa ouvirem tanto os que sdo a favor como os que
sdo contra a alienagdo de lucrativas empresas publicas em beneficio de patri-
manios privados quando, como canais de divulgacdo de interesses empresari-
ais, defendem a priori a chamada politica de privatizacdo, e a qualquer pre¢o?

Concernente ao assunto, ja décadas atras, um renomado socidlogo in-
glés apds observar que “os meios de comunicacdo de massas nas sociedades
capitalistas (...) sdo tanto a expressdo do sistema de dominag¢do como um meio
para fortalecé-lo”, comentara:

A maioria dos 6rgdos de imprensa tem-se dedicado inteiramente & defe-
sa da opinido de que a amplia¢do do setor publico é contréria ao ‘inte-
resse nacional’ e de que o fortalecimento da empresa privada constitui a
condicédo para a prosperidade econémica, o bem estar social, a liberda-
de, democracia, e assim por diante (Miliband, 1972: 269).

Sobre a possibilidade dos fatos conterem a verdade em si, Eduardo Pra-
do Coelho, um dos mais argutos intelectuais do nosso tempo, diagnostica:

Nunca se pensa fora de um sistema de pressuposi¢des. Quando se deixa um
€ porque ja se entrou noutro - ou porque outro entrou em nés, nunca
se sabe. Mas, quando se abandona um quadro de pressuposi¢oes, aban-
dona-se tudo que dele dependia. E uma verdade que morre, é outra que
nasce. Porque ‘verdade em si’ é coisa que ndo ha (Coelho, 1991, p. 30). GN.

Concordo com as observacGes de Eduardo Prado Coelho: nédo existe
verdade em si, e todos os discursos tém por suporte um sistema de pressuposicoes,
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quando se mudam as pressuposi¢ces, muda-se o “real”. E impossivel falar
sobre alguma sem que se esteja apoiado num sistema de pressuposicées, tenha
o0 sujeito de qualquer discurso consciéncia ou ndo desta determinacéo. A ne-
cessidade imperiosa de usar palavras (signos lingdisticos) para definir coisas
coloca 0s homens perante um perene dilema: nem todas as palavras sdo neu-
tras - as que funcionam como categorias explicativas da realidade social nunca
0 sdo. Todas as metodologias que reivindicam o status de cientifica - nas cién-
cias sociais - ttm que enfrentar este dilema e oferecer respostas plausiveis e
operacionais para ele. Neste sentido, um fator central que qualitativamente
diferencia o discurso produzido pela ciéncia e 0s marcadamente ideoldgicos
estd no fato de que s6 os discursos com pretensdo cientifica procuram operar
com conceitos 0s mais neutros possiveis, assim como criar mecanismos concretos
gue “anulem” (ou pelo menos controlem) a subjetividade.

O discurso cientifico tem como premissa que os “fatos” que examina
sdo construidos, o que implica em dizer que o conhecimento do “real” é sem-
pre fragmentado. Contrariamente ao exposto, o discurso marcadamente ideo-
I6gico confunde “realidade” e “fatos”, imaginando que a verdade pode ser ar-
rancada deles, pelo “bom senso”.

O que andlises oportunas e bem fundamentadas como as citadas de
Abramo e Biondi desnudam séo as manipula¢es conscientes que com certa
regularidade se fazem presentes nos noticiarios politicos e econdémicos da grande
imprensa. Manipula¢bes que visam adequar “fatos” a interesses que 0s prece-
dem. Procuro chamar a atencéo - nos limites de um artigo - para questdo de
outra complexidade e envergadura. Questdo que diz respeito ao sistema de pres-
supostos (marcadamente ideolégicos) que estruturados em torno de um linguajar
determinado e cuja lIdgica é apenas interna, embalam os referidos noticiarios
da midia.

O sistema de pressupostos de que nos fala Eduardo Prado Coelho como
algo que necessariamente precede e estrutura qualquer discurso, remete a no-
¢do de “paradigma”, no sentido dado ao termo por Thomas Kuhn (1994).

Para os propositos das presentes paginas, da nogdo de paradigma de Kuhn
0 que importa colocar em evidéncia sdo algumas caracteristicas que a delinei-
am. O propdsito ndo €, portanto, o de explorar a no¢do em toda a sua
potencialidade e muito menos examinar a forma como Kuhn a utiliza como
ferramenta de trabalho, em pesquisa especifica voltada para a investigagdo do
modus operandi da comunidade cientifica.

Segundo Kuhn, um paradigma é composto por um conjunto de “pre-
ceitos e préaticas”; ou seja, de pressupostos estruturados como sistema e, portanto,
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encerrados em si mesmos, definidores dos seus proprios problemas e das so-
lugdes modelares para eles. Assim entendido, pode-se dizer que cada paradigma
€ um circuito fechado e descontinuo, que recusa como valido quaisquer outros
conjuntos de preceitos e praticas que se distingam dele. O paradigma exprime
relagdes de significados internos, que séo “acreditados” - pelos que o introjetam
- como relagdes de verdades externas, derivadas da propria natureza das coisas.

Sobre a nocdo de “paradigma”, observa o antropélogo Luis de Castro
Faria:

O paradigma determina o que pensar, COMO pensar e como ordenar a
coisa pensada. Ele preestabelece o que deve ser incluido e, portanto, o
gue deve ser excluido; ele ndo s6 preenche o pensamento, mas também
0 esvazia. O pensar de acordo com o paradigma importa em falar sobre
as mesmas coisas, que foram faladas e silenciadas por outros, que pensa-
ram de acordo com ele (Faria, 1978: 8).

O que diferencia de maneira substantiva um paradigma cientifico de
um paradigma marcadamente ideoldgico? E que enquanto o sistema de pres-
suposi¢des que estruturam o do primeiro tipo (quando em mdos de quem
concretamente sabe maneja-lo) funciona como guia para pesquisa de objeto de
estudo previamente construido, possibilitando produzir algo chamado conhe-
cimento (sempre relativo e sujeito a retificagdes), os do segundo tipo visam
justificar situacdes sociais determinadas (como, por exemplo, os decorrentes
das formas de distribuicdo do poder politico e do poder econémico, huma
sociedade dada).

Os jornais da grande imprensa articulam-se em suas linhas mestras em
torno de paradigma do segundo tipo considerado, pois é o projeto da chamada
“modernidade neoliberal” que da as cartas em suas paginas.

Como os paradigmas cientificos, os paradigmas ideolédgicos sdo
descontinuos. Os paradigmas ideoldgicos estruturados em torno de projeto
politico econémico determinado - quer seja “liberal”, “socialista”, ou de outro
tipo - tem a peculiaridade de manter inalterada as linhas centrais da “visdo de
mundo” da classe que o incrementa, sendo descontinuo apenas em relagdo a
particularidades dos pressupostos que o0 norteiam em conjunturas precisas. O
caso da “democracia” serve como um exemplo cristalino. Construi-las do tipo
“democracia representativa” foi projeto maturado ao longo do processo de
expansdo do capitalismo industrial (em que pese tantas ditaduras ocidentais).
Mas democracia representativa ndo quer dizer sempre a mesma coisa, varia ao
longo da historia em funcéo do paradigma que a contenha.
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Tendo florescido na dindmica da guerra fria, a velha democracia representa-
tiva tinha por pressuposto basico que a riqueza dos paises deveria estender-se a
todas as camadas sociais. Era a forma de enfrentar os “regimes comunistas”,
ditos capazes de distribuir mais equitativamente o produto do trabalho coleti-
vo do gue o0s “regimes capitalistas”, mas intrinsecamente incapazes de assegu-
rar a liberdade. O Estado democrético, ao contrério, era dito como o unico
capaz de combinar “liberdades publicas” com “justica social”. Assim sendo,
entre as atribuic6es dos Estados democraticos ocidentais estavam - no limite
em que isto ¢é possivel em sociedades cindidas em classes - introduzir meca-
nismos de distribuicdo de renda e criar condi¢des propicias para a construcao
da igualdade de oportunidades - através de investimentos nas areas sociais,
como: salde, educagdo, habitacdo, previdéncia, assisténcia social, etc. Em con-
traste, na nova democracia representativa, adaptada a “era neoliberal”, é ideologi-
camente necessario que seja “cavado um poc¢o” entre a chamada “democracia
politica” e a “democracia social”. Trata-se de ampliar os direitos civis (demo-
cracia politica) e de reduzir os direitos anteriormente concedidos aos trabalha-
dores (democracia social). Com o fim da guerra fria, as promessas do welfare
state desabaram. A partir da crise generalizada do dito “socialismo real” na divi-
sa das décadas de 80 e 90, o capital ndo necessita mais fazer tais promessas.

No Brasil, bem indicativo desta abrupta e recente transformacéao opera-
da no modelo democratico pelo triunfo do paradigma neoliberal, é o fato de
que logo apds a queda do regime militar era comum a associagao entre concen-
tracdo de renda e ditadura. Isto implicava em apresentar a democracia como o
inverso, ou seja: como o regime que combinava liberdades publicas e bem
estar social. Democracia significava resgate da divida social, segundo linguajar
tipico da década passada. Entendia-se que entre as razdes primordiais da “ma
distribuicdo de renda”, das “distor¢des”, do “capitalismo selvagem” (como se
dizia), estava o “autoritarismo militar”, ou seja: a auséncia da democracia.

Nos anos 90, com o grande avan¢o do capital monopolista monitorado
pelos pressupostos do novo paradigma (o neoliberal), a expressdo “resgate da
divida social” e outras de conotacdo similar, antes comumente associadas ao
que era dito “anseios por uma sociedade democratica”, sumiram, desaparece-
ram da agenda das intenc¢des democréticas e do noticiario dos jornais da gran-
de imprensa. Sob a chancela da adaptacdo da democracia representativa as
vicissitudes da “nova ordem internacional”, muitos dos parcos e minguados
direitos dos trabalhadores até entdo existentes, foram “reformados” e cairam
por terra. Paralelamente, tornou-se socialmente conhecido - via midia - o
linguajar do novo paradigma: “o custo Brasil € muito caro”, “é necessario
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desregulamentar o trabalho”, “acabar com o privilégio do servidor publico”,
“flexibilizar direitos”, “terceirizar servigos” , etc.

Como qualquer paradigma, o da “modernidade neoliberal” constréi uma
linguagem peculiar que, regida por légica propria, pelo reordenamento de
termos ja existentes ou a criacdo de novos, constitui-se como sistema de clas-
sificacdo que se auto referenda. A partir de pressupostos sobre a natureza hu-
mana e a sociedade, o paradigma se municia com palavras articuladas entre si
e cuja significagdo que ¢é dada a cada uma delas, permite, a um s6 tempo, néo
apenas imaginar o real com base em perguntas e respostas previamente
construidas, mas defender-se contra ataques e atacar visando inviabilizar ou-
tros sistemas de classificacGes e l6gicas que 0 ameace.

O socidlogo Pierre Bordieu chama a atencéo para o poder quase magico
das palavras e observa que a luta para impor um sistema de classificages € um
aspecto capital da luta politica (Bourdieu, 1994). E no mesmo sentido que
Louis Althusser comenta: “Certas palavras lutam entre si como dois inimi-
gos” (Althusser, apud. Matos e Lahud, 1981: 13). Bakhtin formula a questdo
de maneira precisa: “Tudo o que é ideoldgico é um signo. Sem signo nao
existe ideologia” (Bakhtin, 1986: 31).

Sob a égide do sistema de pressuposi¢Ges que norteia o paradigma
neoliberal, estrutura-se um novo linguajar. Neste, direitos trabalhistas, que
no “paradigma anterior” eram classificados como “conquistas sociais” (ditos
inalienaveis, simbolos do “progresso” e da “democracia”), passaram a ser clas-
sificados como “privilégios” (inimigos do “progresso”, do “livre jogo do mer-
cado” e da “democracia”). Da mesma forma, o que era dito “aumento” (das
tarifas dos servigos publicos), passou a ser “ajuste”. O paradigma neoliberal
criou o “verbo” privatizar (antes era “desestatizar”). Os conceitos “capitalis-
mo”, “burgués” e “imperialismo” (presentes em tantos classicos das ciéncias
sociais) estdo entre o0s termos censurados pela “nova lingua”, ndo sendo usuais
nas paginas dos jornais da grande imprensa. O “politicamente correto”, no
paradigma da modernidade neoliberal, é “economia de mercado”, “empresa-
rio” e “internacionalizacdo do capital”. Arrochar a folha de pagamento virou
“desindexar precos e salarios”. Para designar partidos politicos, instituicdes e
personalidades publicas que defendem interesses coletivos de trabalhadores, o
paradigma reserva trés “signos” de conotacdo pejorativa: “dinossauro”,
“corporativista” e 0 “populista“ (este, numa monstruosa deformacéao da signi-
ficacdo original do termo como nocéo analitica usual em ciéncias sociais).

Sinal dos tempos, “globalizacdo”, e “modernidade” sdo os dois signos
mais encantados da nova lingua. Estes signos servem para, nao explicando
nada, tornar aceitdvel um conjunto de situacdes para as quais o atual
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“paradigma” ndo tem (nem pode ter) nenhuma resposta plausivel. Deteriora-
cdo de servicos publicos? Desemprego em massa? Ora, 80 “custos sociais”,
preco a pagar pela “modernidade”. Quebra de empresas de capital nacional de
pequeno e médio porte? Desemprego crescente? E inevitavel, “é a globalizagio”.
O paradigma também propicia um signo amorfo para “explicar” a concentra-
¢do de renda em progressdo geométrica acompanhada por miséria crescente:
“desajuste”.

Em linhas mestras, é no sentido que foi largamente considerado que a
nocao de “paradigma ideoldgico dominante” diferencia-se da nocéo de “ideo-
logia da classe dominante”, normalmente compreendida de forma simplista e
abstrata pelos que se limitam a reproduzir a generalidade: “as idéias dominan-
tes sdo as idéias da classe dominante”. Estudar os paradigmas ideolégicos,
decodificando-os, parece ser um fecundo caminho para compreender quais,
concretamente sdo as idéias dominantes em conjunturas histéricas determinadas. Os jor-
nais da grande imprensa, pela magnitude e penetracdo destes empreendimen-
tos que informam segmentos significativos das camadas altas e médias da po-
pulacdo dos principais centros urbanos do pais, é o espaco ideal para investiga-
los.

E através da utilizacdo de um linguajar estruturado com base no mesmo
sistema de pressupostos do paradigma ideol6gico dominante que cada jornal
da grande imprensa “publica o que acredita ser a verdade” - como diz o diretor
de redacdo de um deles. Valendo-se do mesmo linguajar, do mesmo sistema
de pressuposicBes, 0s jornais da grande imprensa falam as mesmas coisas, re-
petem as mesmas versdes, fazendo crer “verdadeiras” as monocordicas inter-
pretaces contidas em seus noticiarios politicos. Concretamente, o que pro-
pagam e divulgam é uma “visdo a priori do mundo”, centrada num sistema de
classificagdes onde as articuladas conexdes internas passam por verdades ex-
ternas.

E o linguajar inerente a citada visdo de mundo que embalando noticia-
rios e interpretacdes neles contidos, de tanto repetido, todos os leitores se
apropriam. Pode-se ser a favor ou contra as reformas da modernidade, a
desindexagdo de precos e salarios, a flexibilizacdo de direitos trabalhistas, a forma
como esta sendo feita a globalizagdo, etc. Mas o que ndo é possivel é ser com-
preendido e ter a posi¢do adotada levada em conta sem utilizar os signos:
modernidade, desindexagdo, flexibilizacdo, globalizagdo, e por ai vai.

Em suma, é o linguajar do paradigma da “modernidade” que sem ser
percebido pelos leitores atravessa 0s noticiarios dos jornais da grande impren-
sa moldando problemas, solugdes e formas coletivas de pensar. Este linguajar
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- eivado de intencionalidade - funciona de forma similar & “velhinha da moto-
cicleta” que todo dia atravessava a fronteira sem que os fiscais da alfandega
percebessem onde estava 0 contrabando.

7. Algumas indagacdes

Diversos trabalhos sobre a midia que foram publicados a partir das ulti-
mas décadas do século passado apontam para uma preocupacédo comum: a
cada vez maior concentracdo dos meios de comunicagdo de massa em méaos de
um cada vez menor nimero de conglomerados. Entre os livros que explicitam
a citada preocupacdo, destaco: O reldgio de Pascal, de Caio Tulio Costa (primei-
ro ombudsman da Folha de S. Paulo ) e O monopdlio da midia, de Bem H.
Bagdikian - (docente da Faculdade de Jornalismo da Universidade de Berkeley
- EUA/California).

Manifestando apreensdo, o primeiro, observa: “No Brasil, apenas nove
grupos familiares controlam 90% da informagdo divulgada pelos meios de
comunicacdo de massa” (Costa, 1991: 223).

Na mesma linha, o segundo considera:

Hoje, apesar de existirem mais de 25 mil canais de distribui¢do nos Es-
tados Unidos, 23 corporacfes controlam a maior parte das atividades de
jornais diarios, revistas, televisao, livros e cinema (...) Tendo em vista as
impressionantes semelhangas existentes nos objetivos politicos e eco-
ndémicos de todas essas corporacdes (...) o fato do controle privado estar
nas maos de meia dizia de grandes conglomerados ao inves de um sé
nao é 14 muito consolador (Bagdikian, 1993: 24).

As citacdes de Costa e Bagdikian vém a proposito do segundo e do ter-
ceiro item da agenda sobre questdes envolvendo relagdes entre midia escrita,
poder e sociedade que, com base em Juntando elementos, organizei. Vale recor-
dar: o segundo item da agenda toma o grau de liberdade de imprensa existente
numa sociedade como indicativo do proprio grau de liberdade existente; e o
terceiro, reconhecendo a midia como formadora da “opinido publica”, a con-
sidera legitima “advogada” desta como instancia de “fiscalizacdo” do poder.

Tendo por referencial os citados itens da agenda, um conjunto de inqui-
etantes indagagdes podem ser formuladas, entre outras: a opinido publica® é
formada ou formatada em conformidade com interesses de poderosos grupos
econdmicos? Como pode o grau de liberdade existente numa midia monopo-
lizada e portadora de uma visdo de mundo determinada - que exclui outras -
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ser tomada como indicativo do proprio grau de liberdade existente na socieda-
de? Os jornais da grande imprensa fiscalizam o poder com base em interesses
difusos dos “diversos grupos” que compfem uma sociedade bastante
estratificada e segmentada ou o fazem a partir de interesses politicos e econ6-
micos particulares?

8. Breve nota conclusiva

Importa deixar bem claro que este artigo ndo tem por objeto de estudo
0 JB, e sim o0s pardmetros usuais no noticiario politico da grande imprensa -
da qual o referido jornal faz parte. No caso, o JB, pelo excelente material
jornalistico que publicou em sua edicdo de 8 de abril de 2001, propiciou-me
farto material de pesquisa, fundamental para redigir estas paginas.

S4o o0s jornais que inventam os paradigmas ideolégicos? Claro que néo.
Os paradigmas articulam-se como sintese de multiplas determinacfes (que
convém investigar). Mas, sem dulvida, sdo 0s jornais da grande imprensa, ao
lado das redes de TV, que como forca analoga a do vento, espalham modas,
noticias, versdes, linguagens, etc. Jornais da grande imprensa sdo voltados para
publico de elite (ou pelo menos para quem tem poder aquisitivo para compra-
los). Neste sentido sdo eles, mais que as redes de TV, que ajudam as “elites” a
separar as formas de dizer e pensar “certas”, das “erradas”.

Importa também deixar bem claro que refiro-me aos jornais da grande
imprensa, e ndo aos jornalistas. A responsabilidade destes, mormente hum
momento como o atual, é incomensuravel.

Vale ainda observar que neste, como em qualquer texto, algumas varia-
veis estdo controladas, outras ndo. Por exemplo, quando tratei de credibilidade
como fator absolutamente imprescindivel para que um jornal funcione e so-
breviva como industria cultural, associei (implicitamente) a credibilidade do
jornal a credibilidade do seu noticiario politico. Ora, a credibilidade é dada
pelo jornal como um todo, e ndo por uma parte dele.

Finalmente, chamo atencdo para o fato de que todas as questdes tratadas
- com maior ou menor intensidade - pressup8em um complexo desdobra-
mento; pois, similar ao trabalho de bandeirantes que em busca do ouro apenas
abrem picadas, o trabalho que se encerra, contém mais lacunas do que certe-
zas.

Aluizio Alves Filho é Professor da UFRJ e da Bennett
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Notas

1. Valho-me do conceito de racionaliza¢do no sentido weberiano, ou seja: como
principio que consiste no processo de procurar aplicar meios racionais para a
obtencéo de fins racionais, pela permanente eliminacdo do supérfluo e do
desnecessario. Vide: Max Weber. A ética protestante e o espirito do capitalismo, cap.
1 (péags. 1 a 15), 1966.

2. A respeito ver o oportuno e bem fundamentado artigo de Bruno Azeredo,
et alii, “Las cucarachas - ou como dedetizamos nosso jornalismo”, Eclética, n.
11, pags. 8 a 10 (especialmente p. 9), PUC-Rio, Departamento de Comunicacéo
Social, 2000.

3. Mais uma vez valho-me de um conceito weberiano, no caso do conceito de
“tipo ideal”. A respeito ver, no citado livro de Max Weber, na primeira parte
(“O Problema”), o segundo capitulo (“O espirito do capitalismo”). Neste
capitulo, com base no exame de maximas de Benjamin Franklin, Weber elabora
um “tipo ideal” do “espirito do capitalismo”. Tem, entretanto, o cuidado de
ap6s comentar que “ninguém duvida que é o ‘espirito do capitalismo’ que
aqui se expressa de forma caracteristica”; ressalvar: “muito embora esteja longe de
nds o desejo de afirmar que tudo que possa ser entendido como pertinente a este espirito
esteja nele contido”. (Weber, op. cit., p. 31) GN.

4. Sobre o conceito de campo, ver: BOURDIEU, Pierre. O poder simbolico
(cap. 111, pags. 59 a 73), 1998.

5. Arespeito das implicagdes e consequiéncias da era “neoliberalizante” sobre a
Justica do Trabalho, ver: MACCALOZ, Salete Maria Polita. O Poder Judiciério,
0 meios de comunicagdo e a opinido publica, pp. 116-127 e 133-142, ECO/UFRJ -
Tese de Doutorado, 2000.

6. Neste texto, tomamos o nebuloso conceito de “opinido publica” de forma
acritica. A respeito, ver: BOURDIEU, Pierre. A opinido publica ndo existe (1987).
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Resumo

O proposito deste artigo € investigar as relagdes entre midia, poder e sociedade, mediadas
pela construcéo de paradigmas ideoldgicos.

Palavras-chave
Imprensa, noticiario, paradigma ideoldgico

Abstract

The purpose of this article is to investigate the relations between media, power and
society, though the construction of ideological paradigms.

Key-words
Press, news, ideological paradigm
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